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(2) 平成18年度農村工学研究所成果情報（2006)

直売所経営における「社会的使命あり」の要素は、売上高成長率に及ぼす影響度が最も強く、ついで「戦略的
意向あり」の要素の影響が強い。また、「社会的使命なし」の要素は、売上高減少に及ぼす影響度が最も強い
ことから、直売所経営の発展要因・阻害要因には、経営理念的要素の社会的使命が深く関与している。

聞取調査等により得られた情報を、経営分析要素に分類した後、売上高成長率との関係から抽出した調査項
目は、「社会的使命、戦略的意向、宅配事業・食材供給・加工活動、補助事業、近隣直売所」の７項目である。
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　農産物直売所の経営方針や経営資源の活用状況、経営環境等、持続的な運営に必要な要素を明確にするた
め、聞取調査、農産物直売台帳、アンケート調査をもとに抽出した経営分析要素の調査項目と、売上高成長率
（H18/H16）との関係を数量化Ⅰ類で分析することで、直売所経営の発展要因、阻害要因を明らかにした。

直売所経営の成長には、経営理念的要素が影響している
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表１ 各項目が売上高成長率に及ぼす影響度

あり なし
（n） （n）
0.145 -0.290
(14) (7)

-0.053 0.040
(9) (12)

-0.013 0.006
(7) (14)

-0.039 0.055
(6) (15)

0.128 -0.142
(11) (10)

-0.105 0.095
(10) (11)

-0.075 0.101
(12) (9)

n=21

宅配事業

食材供給

加工活動

戦略 戦略的意向

カテゴリースコア
要素 項目

注）経営理念は「社会的使命とビジョン」と定義。社会的使命
は、「地域・集落の活性化」「消費者との交流促進」「より良
い農産物を食卓に」のいずれかを主要開設理由にしている場合
を「社会的使命あり」とした。

経営環境
補助事業

近隣直売所

経営理念 社会的使命

事業領域

重相関係数 0.833


